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1. ГЛОБАЛЬНЫЙ РЫНОК БАД, 2021-2027
🌎 Глобальный рынок
БАД по итогам 2021 
года достиг 151 
млрд.$.*

🏆 ТОР-15 корпораций 
производителя БАД в 
мире по итогам 2021 
года: Amway, Herbalife, 
ADM, Pfizer, Abbott, 
Nestle, Otsuka, H&H 
Group, Arkopharma, 
Bayer AG, Glanbia, 
Natures Sunshine, 
Fancl, Danisco, 
Bionova.*

🚀 Прогноз продаж 
мирового рынка БАД 

- до конца 2022 года 
составит 164 млрд.$*

- до конца 2027 года 
220 млрд.$*

*Источник: https://www.marketsandmarkets.com



1. ГЛОБАЛЬНЫЙ РЫНОК НУТРИЦЕВТИКИ, 
2021-2025

*Источник: https://www.marketsandmarkets.com

• Глобальный̆ рынок 
НУТРИЦЕВТИКИ 
состоит из 3 
сегментов: БАД, 
функциональное 
питание и 
напитки. 

• В 2021 году этот 
рынок составил 
310 млрд.$ 

• Рост к 2025 году 
составит почти 
405 млрд.$*

БАД

НАПИТКИFOOD



1. ГЛОБАЛЬНЫЙ РЫНОК БАД в структуре 
рынка НТУРИЦЕВТИКИ, 2022-2027

*Источник: https://www.marketsandmarkets.com

• Рынок БАД в 
структуре 
глобального рынка 
НУТРИЦЕВТИКИ 
по итогам 2021 
года составил 
почти ½,  49%*

• Доля рынка БАД в 
структуре рынка 
НУТРИЦЕВТИКИ 
снизится к 2025 
году до 44%

• Действующие 
компоненты в 
сегментах рынка 
нутрицевтики
остаются едиными 
как для БАД так и 
для еды/напитков 

Доля % рынка БАД в 
глобальном рынке 

НУТРИЦЕВТИКИ год от года 
снижается

При этом доля еды и напитков 
(т.н. functional food & beverages) 

ежегодно РАСТЕТ 



1. ГЛОБАЛЬНЫЙ РЫНОК БАД, каналы продаж 
2021-2022
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*Источник: https://www.marketsandmarkets.com

• Онлайн-канал в 
мировом рынке 
БАД ежегодно 
растет и по итогам 
2021 года занял 
21%, на оффлайн
продажи пришлись 
остальные 79% 
рынка.*

• Прогноз доли
онлайна в 
глобальном рынке 
БАД в 2022 году 
составит не менее 
25%.*

• Доля онлайна в 
РФ близка к 
мировому 
показателю 25%



1. МАРКЕТПЛЕЙСЫ В 2021 ГОДУ ЗАНЯЛИ                         
БОЛЕЕ 50% ГЛОБАЛЬНОГО РЫНКА ОНЛАЙН-ШОППИНГА*

*Источник: агентство Wunderman Thompson

** Источник DataInsight

В отдельных странах могут быть свои 
лидеры:

Ø В Индонезии и Таиланде агрегаторы 
популярнее торговых сетей*

Ø Амазон  Германии обеспечивает 
33% онлайн продаж, в США более  
50%*

Ø В Австралии, Франции и Колумбии 
доминирует D2C-модель (покупки 
напрямую у производителей)*

Ø В России, как и в мире, доля ТОР-5  
МП в общем объеме  рынка 
электронной̆ торговли во II кв. 2022 
составила в рублях 44%**

По  данным аналитического агентства Digital Commerce 360        в 2021 объём мирового рынка e-comm составил 4,97 трлн.$



1. В КАКИХ ОНЛАЙН-КАНАЛ В МИРЕ  НАИБОЛЕЕ ЧАСТО 
ПОКУПАЮТ ФАРМУ?*

*Источник: агентство Wunderman Thompson, по итогам 2021 года



МЕТОДОЛОГИЯ ДАННЫХ

АНАЛИТИЧЕСКИЕ ДАННЫЕ ПЛАТФОРМЫ AGGREGOR –
ЭТО ДАННЫЕ О ПРОДАЖАХ ОНЛАЙН НЕ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ РОЗНИЦЫ

Платформа AggreGor собирает данные путем 
суммирования продаж всех брендов ОТС, БАД,  
косметики***, медицинских изделий (далее МИ), 
функционального и лечебного питания, 
парафармацевтической продукции, продающихся 
только  по системам FBM (FBO)*

на ТОР-6 маркетплейсах (далее МР)**:

* Без учета данных FBS и DBS, которые занимают в структуре продаж не более  20%.
** Cистема не учитывает продукцию, продажи которой составляют менее 5 000
рублей в месяц на 1 МР.
*** Косметика учитывается лечебная, аптечная, уходовая, сегмент масс-маркет НЕ 
учитывается.

• Озон (далее OZ)
• Вайлдберрис (далее WB)
• ЯндексМаркет (далее ЯМ)
• Сбермегамаркет (далее СММ)
• Алиэкспресс (далее Аli)
• КазаньЭкспресс (далее КЕ)

www.aggregor.com

http://www.aggregor.com/


МЕТОДОЛОГИЯ ДАННЫХ

ВАЖНО!:  
- В аналитику AggreGor включены данные*

только FBO продаж**, продажи  МР по 
системам FBS, платформа видит, однако 
мы больше НЕ включаем их, так как  
возникает много кривотолков. Продажи 
DBS платформа не видит, но они занимают 
в структуре продаж не более 2% рынка 

- FBO занимают не менее 80% (по ряду 
категорий более 90%) рынка 
фармацевтической продукции за 
исключением ЯМ, поэтому точность наших 
данных минимум 80%

- Самые серьезные расхождения в цифрах 
могут быть в продажах FBS 
ЯндексМаркета, так как продажи FBS с 
доставкой/выдачей в аптеке в структуре 
продаж ЯМ занимают бОльшую долю, чем 
продажи FBO ЯМ (FBY)

- Мы публикуем данные FBO ЯМ, поэтому 
цифры, особенно  ОТС продукции, меньше

* Без учета данных FBS и DBS, которые занимают в структуре продаж не более  20%.
** Cистема не учитывает продукцию, продажи которой составляют менее 5 000
рублей в месяц на 1 МР.

FBO; 80%

FBS вкл.дропшип.; 
18%

DBS; 2%

Распределение продаж  
на МР между системами 

доставки, %

FBO FBS вкл.дропшип. DBS

• FBO (FBM) – система доставки со склада 
МР

• FBS – система доставки со склада продавца 
через РЦ  маркетплейса

• DBS - система доставки со склада продавца 
напрямую покупателю, минуя РЦ  
площадки 



СУММАРНЫЙ ОБЪЕМ ОНЛАЙН РЫНКА НЕ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ РОЗНИЦЫ 
по категориям ЛС, БАД, косметики, МИ на ТОР-6 МР за январь-октябрь 2022 года составил: 

Аптечный ассортимент в РФ представлен 

Розничный сегмент Гос. сегмент

Фармацевтическая розница
НЕ

Фармацевтическая розница

Оффлайн: 
ДБ, АС, аптеки

Онлайн: 
Интернет-аптеки

Онлайн: 
МР + e-ритейл

Оффлайн: 
Ритейл + Horeca

• ОТС  1 365 млн. руб.  (2021 = 300 млн.руб.)
• БАДы  13,6  млрд. руб.  (2021 = более 6 млрд.руб.)
• Косметика более 104,4 млрд. руб.,  из них аптечная косметика за 10 месяцев 

составила  13%, более 13 млрд.руб. (2021 = 100 млрд.руб.) 
• МИ  40,4 млрд. руб. (2021 итого =  более 35 млрд.руб.)

2. КАРТА РЫНКА  РФ
АПТЕЧНЫЙ АССОРТИМЕНТ

*Источник: AggreGor



*Источник: AggreGor

• Прирост по всем категориям более 300% к аналогичному периоду 2021*
• Кривая продаж в 2022 году НЕ типичная: пикообразные продажи в мае-июне,  осенью 

по ряду категорий в октябре были продажи менее марта-апреля*
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3. ФАРМРЫНОК в не ФАРМ E-COMM 
январь-октябрь 2022

Динамика рынка ТОР-6 МР, 1-3 кв. 2022,тыс.руб.



2. ФАРМ.РЫНОК не ФАРМ E-COMM
январь-ноябрь 2022, млрд.руб.

*Источник: AggreGor

• БАД выросли более чем в 2 раза % к 10 месяцам 2021*
• Продажи БАД за неполные 11 месяцев составили 15,2 млрд.руб.
• ПРОГНОЗ 2022 года – 17,5-18 млрд. руб., рост к 2021 * 3 раза

МР янв февр март апр май июнь июль авг сент окт ИТОГО 
10 мес

ИТОГО 
11 мес

БАД 0,8 1,1 1,6 1,5 1,7 2,5 0.9 1 1 1,3 13,6 15,2

КОСМЕТИК
А 8,5 7,1 9,9 8,1 17,9 19,2 6,6 7,2 8,7 11 104,4

МИ 2,1 2,8 3,8 6,5 6,7 8,1 2 2,4 2,8 3 40,4

ЛС 0,04 0,06 0,09 0,26 0,11 0,12 0,11 0,12 0,19 0,25 1,3

ИТОГО 11,44 11,06 15,39 16,36 26,41 29,92 9,61 10,7
2 12,69 15,6 159,8



3. БАД, ДИНАМИКА РЫНКА
2012-2022

*Источник: AggreGor

• Суммарный объем БАД за неполные 11 мес. 2022 г. составил  15,2 млрд. рублей*
• С высокой вероятностью продажи на МР в 2022 году составят 18 млрд.руб.
• С высокой вероятностью продажи в аптеках в 2022 составят 100 млрд. руб.
• Доля рынка онлайна в 2022 г (инет-аптеки + МР) суммарно составит более 23%

Динамика рынка БАД общий рынок & МР

6,5

18

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

2021 2022

Динамика рынка БАД                          
на ТОР-6 МР, млрд.руб.



3. БАД, ДИНАМИКА РЫНКА НЕ ФАРМ E-COMM
январь-ноябрь 2022

*Источник: AggreGor

• Суммарный объем БАД за неполные 11 мес. 2022 г. составил  15,2 млрд. рублей*
• Рост к аналогичному периоду 2021 года более чем 2-х кратный, лидер суммарно за год по 

прежнему WB
• Однако в  ноябре OZ занял лидирующие позиции в продажах БАД, ??? ПРИЧИНА – блокировка  

карточек БАД  WB
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602 350 
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OZ ЯМ без FBS аптеки СММ WB Ali KE

Динамика рынка БАД, янв-окт 2022, тыс. руб.



3. РЫНОК БАД в НЕ ФАРМ E-COMM ДОЛИ МР
январь-октябрь 2022

• Суммарно за год 
лидирует 
площадка WB с 
долей 64%,              
на 2-м месте OZ 
с долей 29%

• В НОЯБРЕ ЛИДЕР 
ОЗОН!!! 

• Доля прочих 
МР, кроме 2 
лидеров, по 
итогам 10 мес
2022 выросла 
с 2% до 7%

OZ; 3 972 490 117 
; 29%

WB; 8 743 504 994 
; 64%

СММ; 559 300 237 ; 4%

ЯМ; 
276 108 571 ; 

2%
Ali; 30 044 204 ; 

0% KE; 34 151 278 ; 
1%

OZ WB СММ ЯМ Ali KE

Продажи БАД, МР, январь-октябрь 2022, рубли

*Источник: AggreGor



3. ПРОДАВЦЫ/ТМ  БАД в АПТЕКАХ и на МР 2021

*Источник: AggreGor

М
Р

2 928 БРЕНДОВ

1 829 
продавцов 

53% В УП. РФ АП
ТЕ
КИ

3 040 БРЕНДОВ

1 050 
ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ

75%  в уп. РФ 

• На начало 2022 года количество брендов и производителей/продавцов в 
аптеках и на маркетплейсах был СОПОСТАВИМ. 

• В ноябре 2022 года произошел КРАТНЫЙ рост кол-ва ТМ на всех МР!!



3. ПРОДАВЦЫ/ТМ  БАД  на МР 2021-2022

*Источник: AggreGor

• Число продавцов выросло кратно на всех площадках. 
• Самый серьезный рост ТМ произошел на OZ
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• Рост конкуренции рынка БАД как в оффлайне, так и в онлайне обусловлен
3 факторами: пандемия в виде роста собственно онлайн + рост 
категорий около ковида (иммунитет, витамин Д, ПНЖК, кожа/волосы/ногти и 
т.п.), блокировка I-Herb. 



3. ТОР-10 наиболее покупаемых категорий 
БАД, 2020-2021, руб.

*Источник: AlphaRM

• БАДы МОНО   
БАДы ВМК        
БАДы на 
основе Омега-3 

• входят                   
в ТОР-3 
наиболее 
продаваемых 
категорий          
как в онлайне, 
так и в 
оффлайне



3. ТОР-10 категорий 2-го уровня БАД на ТОР-6 
МР, 1-3 кв. 2022

• В ТОП-10 категорий
БАД в онлайне в 
2022 году попали 
препараты 
Магния/для 
нервной системы:

• БАД ВМК для M     
по итогам 3-х кварталов 
опередили в выручке 
общие ВМК & ВМК 
для Ж

• Продукция
коллагена в 2021 
году была лидером,        
в 2022 году сместилась 
на 3-е место 

*Источник: AggreGor

№ КАТЕГОРИЯ Продажи,
руб.

Продажи, 
шт

Средняя 
стоимость, 

руб.

Доля 
рынка,

%

1 Омега 831 308 569 1 024 244 812 7%

2 Похудение 427 488 009 576 546 741 4%

3 Коллаген 402 482 501 385 094 1 045 3%

4 Витамин Д 375 616 677 674 917 557 3%

5 Mагний/ 
Нервная система 363 613 639 601 225 605 3%

6 Кожа/волосы/
ногти 320 511 860 414 237 774 3%

7 ВМК для мужчин 310 366 447 325 111 955 3%

8 Общие ВМК 266 307 718 422 419 630 2%

9 БАД для 
иммунитета 169 348 188 252 426 671 1%

10 ВМК для женщин 148 107 248 229 523 645 1%



*Источник онлайн:  AggreGor

• Суммарно ТОР-10 ТМ продано за 
10 месяцев  на 2,12 млрд. руб.*

63 634 675

98 867 893

96 540 553

91 357 219

128 978 854

168 729 502

173 799 492

302 741 662

309 576 411

689 930 628

VitaMeal

aTech nutrition

1WIN

Миофарм

Optimum Nutrition

PWR ultimate power

MAXLER

SOLGAR

Эвалар

GLS pharmaceuticals

янв-окт 2022

Источник оффлайн:  DSM group

• Лидеры  ТОР-10 на МР и 
в оффлайне сильно разнятся

3. ТОР-10 ТМ БАД, РЫНОК НЕ ФАРМ E-COMM 
январь – октябрь  2022, руб.

РЕЙТИНГ
2021 БРЕНД

ПРОДАЖИ МЛРД.РУБ.

2020 2021

1 SOLGAR 5,1 5,9

2 ДОЛЛЕЛЬГЕРЦ 2,1 2,4

3 БАК-СЕТ 1,8 2,4

4 МАКСИЛАХ 1,9 2,3

5 ДЕТРИМАКС 1,9 2,0

6 ВИТАМИН С 1,5 2,0

7 ФЕМИБИОН 1,7 1,9

8 БУДЬ ЗДОРОВ 1,1 1,7

9 ВИТАМИН D3 0,7 1,6

10 Витрум 1,5 1,4



3. БАД из категории ВМК для мужчин
ЛИДЕР по ОБЪЕМУ продаж на ТОР-6 МР 
по итогам 1-3 кв. 2022 • Самый 

продаваемый 
продукт на 
ТОР-6 МР – из  
категории 
БАД для 
мужчин -
БАД OPTI 
MEN бренда 
Optimum 
nutrition.

• Продажи за 
9 мес. 2022 
года 
составили        
64 млн. руб.

*Источник: AggreGor



4. МАРКИРОВКА  рынка  БАД решит проблему 
НЕКОНТРОЛИРУЕМОГО оборота БАД в e-comm

*Источник: AggreGor

• Падение продаж на WB в ноябре 2022 года (в разгар распродаж) 
было связано с требованием площадки подтвердить СГР и состав БАД 

• Введение маркировки частично решит вопрос неконтролируемого
оборота БАД на МР



4. ДОЛЯ СТМ в рынке  БАД растет

• Самый 
продаваемый 
продукт на 
ТОР-6 МР – из  
категории 
БАД для 
мужчин -
БАД OPTI 
MEN бренда 
Optimum 
nutrition.
• Продажи за 

9 мес. 2022 
года 
составили        
64 млн. руб.

*Источник: GFK

6© GfK23-Nov-22

Значимость частных марок (СТМ): Фарма vs. FMCG

Доля СТМ в продаже Фармы пока остается незначительной. В то время как 
доля СТМ на сегменте БАДов стремительно растет

GfK Consumer Panel 20 000, packed FMCG incl. Fresh food

0,6 0,8 1,1 1,4 1,5

Фарма

5,3

6,7
8,1

10,1
11,5

БАДы

Количество 
покупателей СТМ 
БАДов (%)
на МАТ 3 Кв’22

33%
(+5,8 пп)

2018 2019 2020 2021 МАТ
3 Кв’22

2018 2019 2020 2021 МАТ
3 Кв’22

Средняя цена СТМ
на МАТ 3 Кв’22

155 руб.



4. РАСТЕТ СРЕДНЯЯ ЦЕНА в рынке  БАД

*Источник: GFK
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Фарма и БАДы | Ценовые сегменты, переключения | Объем (упак.) | Март-Сент’22 vs. YA

В период кризиса ДХ стали уходить от доступных дешевых препаратов, 
а запасались более дорогими средствами

GfK Consumer Panel 20 000 

Фарма тотал БАДы

Потери Приобретения Размер переключений

Причины роста средней цены  БАД в РФ:
• стоимость сырья; 
• процесс маркировки;
• общая инфляция
• рост СЕБЕСТОИМОСТИ ПРОДВИЖЕНИЯ



• Рынок БАД  в мире растет и достигнет к 2027 
году 220 млрд.$

• Доля онлайна в мировом рынке БАД 
ежегодно растет и по итогам 2022 года 
достигнет 25%

• Мировой рост цены средней упаковки БАД
связан с энергокризисом + ростом 
себестоимости сырья (предпочтение 
натуральному)

• Рост сегмента не БАД (функциональное 
питание) из за старения населения, 
хронических заболеваний и возрастающей 
популярности ЗОЖ

• Рост прочих рынков  (кроме США, Европы и 
Японии, особенно Китай и Индия) обеспечит 
положительную динамику рынка БАД в 
ближайшие году 

5. ПРОГНОЗЫ в МИРЕ
• Рынок БАД  в 
мире по итогам 
2021 года составил 
151 млрд.$

• По итогам 2022 
года рынок БАД 
составит не менее 
170 млрд.$, растет 
доля стран Азии 
(Китай, Индия)

•Доля онлайн-
продаж БАД в 
мире по итогам 2022  
составит не менее  
25% 



5. ПРОГНОЗЫ в РФ

• Рынок не фармацевтической онлайн розницы 
растет кратно по всем категориям

• БАДы в 2022 с высокой вероятностью достигнут
продаж на ТОР-6 МР по системе FBO не менее 
17-18 млрд.  (6 млрд. руб. 2022было в 2021)

• Кратно возросшее кол-во ТМ и продавцов в 
онлайне приведут к  возрастающим бюджетам и 
стоимости продвижения на МР

• Средняя цена упаковки будет расти
• ТОР-10 ТМ в оффлайне и онлайне разнятся 
• Доля продаж БАД через онлайн (инет-аптеки + 

МР) в 2022 году приблизится к общемировой и 
составит не менее 23% 

Драйверы роста  БАД на МР в РФ:
• Уход крупного игрока 
• Дефектура  в оффлайне
• Возможные банкротства оффлайн точек продаж
• Высокие «стоимости контрактов» в сетях (ритейл 

и аптечных)
• Снижение SOCIAL-продаж в 2022

• РЫНОК БАД в РФ по 
итогам 2021 года (аптеки 
+ МР) с высокой 
вероятностью составит не 
менее  100 млрд.руб.

• РЫНОК БАД НА ТОР-6 
МР в 2022 году вероятно 
достигнет отметки 
18 млрд.руб. 

• Доля онлайна составит 
не менее 25%, из них 

- 10-11% доля инет-аптек 
+ МР с точкой выдачи в 
аптеке (FBS Яндекса и Сбера)  

- 15-18% доля МР с точкой 
выдачи в ПВЗ



1
Экспорт & Импорт
• СНГ

Европа
Ближний Восток

Консалтинг: 
• маркетинг
• регистрация
• сопровождение

2 3
E-commerce
• AggreGor – облачная 

платформа по работе на 
ТОР-маркетплейсах мира

Группа компаний Сириус

Сириус-Мед Сириус-Фарма Сириус Sirius Pharma (KZ)

КТО МЫ И ЧТО МЫ ДЕЛАЕМ?



2-е : E-COMMERCE  

МЫ ПРЕДОСТАВЛЯЕМ:
• ДОСТУП К ТОР-20 ПЛОЩАДКАМ РФ, KZ, отдельно UAE + Brazil

AGGREGOR – ПЛАТФОРМА ДЛЯ ОНЛАЙН ДИСТРИБЬЮЦИИ 

+ МЕЖДУНАРОДНЫЕ



Мы решаем все вопросы стратегии, регистрации и 
логистики при выведении на зарубежные МР

1-Й  ОН-ЛАЙН 
ДИСТРИБЬЮТОР 
В ОТРАСЛИ

Мы –

5 В 1: 
• ДИСТРИБЬЮЦИЯ
• ФАРМ. ПРОДВИЖЕНИЕ на НЕ 

фарм площадках 
• АНАЛИТИКА

+
• Регистрация
• Экспорт

• новые каналы продаж/площадки, 
• новые коммуникации и продвижение,
• новые ЦА, 
• новые страны и рынки

Мы более 17 лет в отрасли и знаем все нюансы и 
особенности дистрибьюции  и продвижения 
фармацевтической продукции
Мы понимаем сложности законной работы 
(61 ФЗ, закон о рекламе, соблюдение GDP и т.п.)
Мы единственные, кто предоставляет аналитику 
фармацевтической продукции на МР с полными 
классификаторами категорий,субкатегорий, 
долей рынка и т.п.

Мы работаем по договору купли-продажи, 
гарантируем планы продаж

Мы забираем товар с вашего склада и дальше 
организуем все сами

Цель  AggreGor –
увеличить продажи через: 



КЛИЕНТЫ КОМПАНИИ 2020-2022 



КОНТАКТЫ

Адрес:

Наш 
ТГ канал

СЕО Марченкова Валентина
E-mail: vm@siriuspharma.ru
Web:   www.siriuspharma.ru

www.aggregor.ru
Teл:      + 7 (495) 369 08 16
Тел:      8  800-100-58- 16
Moб:    +7 (916) 988 20 20 

123 112, Пресненская 
набережная, д.12, ММДЦ, 
Башня Федерация-Запад,
этаж 45, офис 82.

mailto:vm@siriuspharma.ru
http://www.siriuspharma.ru/
http://www.aggregor.ru/


БЕРЕГИТЕ СЕБЯ И 
СВОИХ БЛИЗКИХ!


